BORRADOR

PROYECTO DE LEY DE
REGISTRO Y PROMOCION DE MEDIOS COMUNITARIOS,
ALTERNATIVOS Y POPULARES DE COMUNICACION SOCIAL DE
CORDOBA.

CAPITULO |
DISPOSICIONES GENERALES

Articulo 1°.- Objeto. La presente ley tiene por objeto regular la
contraprestacion publicitaria de los Medios Autogestionados,
Comunitarios, Alternativos y Populares de Comunicacion Social con el
Gobierno de la Ciudad/Provincia de Cordoba y establecer un sistema
anual de estimulo a la calidad en la produccién periodistica. A los fines
de la determinacién del objeto del presente reglamento, es necesario
establecer que la contraprestacion dineraria que percibiran los Medios
Autogestionados, Comunitarios, Alternativos y Populares de
Comunicacion Social que cumplan con los requisitos establecidos por la
Ley, tendrd como resultado la emision de la Pauta Institucional. A tales
efectos se entiende por “Pauta Institucional” a la difusion de los actos de
Gobierno o servicios que la Ciudad brinda a la comunidad a través de
los medios de comunicacion.

Articulo 2°.- Definicidn. A los efectos de esta ley se consideran Medios
Autogestionados, Comunitarios, Alternativos y Populares de
Comunicacion Social a aquellos medios de comunicacion social
gratuitos, con domicilio legal y actividad comprobables en la
Ciudad/Provincia de Cérdoba que tienen por objeto la difusion de
informacion de interés publico relacionada con nuestra ciudad y/o sus
habitantes. No pertenecen a esta categoria los medios tematicos, los no
gratuitos y aquéllos que tienen por objeto la difusion institucional de
organizaciones gubernamentales y no gubernamentales, tales como
organizaciones politicas, religiosas, gremiales y/o colectividades, o de
toda otra parcialidad.

Articulo 3°.- Creacion del Registro. Créase el Registro de Medios
Autogestionados, Comunitarios, Alternativos y Populares de



Comunicacion Social de la Ciudad/Provincia de Cérdoba en el ambito
de la Direccidon General de Prensa y Difusién/Secretaria de Informacion
Publica del Gobierno de la Ciudad/Provincia de Cordoba o el organismo
que en el futuro la reemplace.

CAPITULO Il
INSCRIPCION EN EL REGISTRO

Articulo 4°.- Inscripcion. El Registro de Medios Autogestionados,
Comunitarios, Alternativos y Populares de Comunicacién Social estara
abierto entre el 1° de junio y el 31 de agosto de cada afio.

Al momento de solicitar la inscripcion en el Registro, los Medios
Autogestionados, Comunitarios, Alternativos y Populares de
Comunicacion Social deben cumplir con todos los requisitos exigidos
por la presente.

La autoridad de aplicacion debe resolver antes del 1° de noviembre,
sobre la aceptacion o no de las solicitudes de inscripcion recibidas
mediante un procedimiento en el que asegure la participacion de
representantes la asociacion de trabajadores del rubro que
corresponda, el Circulo Sindical de la Prensa y la Comunicacion, como
veedores en las evaluaciones.

La vigencia de la inscripcion en el Registro de Medios Autogestionados,
Comunitarios, Alternativos y Populares de Comunicacion Social es
anual y rige del 1° de enero al 31 de diciembre. Para permanecer en el
Registro, los Medios Autogestionados, Comunitarios, Alternativos y
Populares de Comunicacion Social deben reinscribirse cada afio en el
periodo establecido y la falta de reinscripcion acarrea la baja automatica
del Registro.

No seran aceptados en el Registro mas de dos (2) Medios de
Comunicacion Social por titular, independientemente del soporte en el
que sean producidos.

Todo cambio de domicilio que efectiue el Medio, durante el transcurso
de vigencia en el Registro, debera comunicarse fehacientemente por el
titular del Medio en cuestion ante la Autoridad de Aplicacion.

La inscripcion en el Registro de Medios Autogestionados, Comunitarios,
Alternativos y Populares de Comunicacion Social es gratuita.



Articulo 5°.- Requisitos comunes para todos los Medios
Autogestionados, Comunitarios, Alternativos y Populares de
Comunicacion Social. Para ingresar en el Registro de Medios
Autogestionados, Comunitarios, Alternativos y Populares todos los
medios deben cumplir los siguientes requisitos, sin perjuicio de los
especificos que se exigen segun el soporte:

1. Acreditar un minimo de un (1) afio de antigiiedad segun la
modalidad que establezca la autoridad de aplicacién. Segun el
soporte de Medio Autogestionados, Comunitario, Alternativo y
Popular que se trate, la autoridad de aplicacion determinara la
forma de acreditar la antigliedad establecida por la Ley.

2. Acreditar domicilio legal en el ambito de la Ciudad/Provincia de
Cérdoba.

3. Incluir un minimo de cincuenta por ciento (50%) de contenido
periodistico propio. La publicidad no puede exceder el treinta por
ciento (30%) del espacio total. El contenido periodistico propio
debe incluir como minimo un cincuenta por ciento (50%) de temas
inherentes a la problematica de su area de influencia e
informacion sobre instituciones publicas o privadas sin fines de
lucro de la Ciudad/Provincia de Cordoba. Se denomina nota de
“Contenido Periodistico Propio” a la elaboracion y desarrollo de la
nota que se complemente con documentacion, fuentes, datos o
estadisticas relevante para definir la situacion del barrio, o que
refieran a temas de importancia para el barrio y/o ciudad.

Asimismo, se considerara a este modo al enfoque que se realice de las
fuentes primarias (gacetillas, cables, notas de otros medios, sueltos,
etc.), claray comprensible a las necesidades del lector y al estilo del
soporte que las publica.

Se considerara asimismo temas inherentes a la problemética de su area
de influencia e informacion sobre instituciones publicas o privadas sin
fines de lucro de la Ciudad/Provincia, las criticas de espectaculos que
refieran a las que se desarrollan en centros culturales y/o teatros de
barrio y las crénicas deportivas cuando las mismas se refieran a hechos
deportivos del mismo.

Las invitaciones y/o volantes pertenecientes a organismos oficiales,
campafas de partidos politicos, credos religiosos, 6rganos de difusion
de colectividades, instituciones, organizaciones gremiales, o toda otra



parcialidad, no se computaran como notas de contenido periodistico
propio.

Seran entendidos como publicidad todos aquellos articulos que
contengan elementos de individualizacion que induzcan a la difusién de
producto o servicio con fines de lucro, como nombre, apellido, correo
electronico, teléfono o celular.

Articulo 6°.- Requisitos especificos para los Medios Autogestionados,
Comunitarios, Alternativos y Populares en soporte papel. Para ingresar
en el Registro de Medios Autogestionados, Comunitarios, Alternativos y
Populares de Comunicacion Social los medios deben cumplir con los
requisitos establecidos en el articulo 5° y los que se enumeran a
continuacion:

1. Acreditar un minimo de cuatro (4) ediciones por afio.

2. Acreditar, mediante la factura o certificacion de imprenta emitida
por el taller de impresion, una tirada minima de quinientos (500)
ejemplares por edicion.

3. Las publicaciones en formato tabloide deben contar con un
minimo de ocho (8) paginas, las publicaciones en formato 20 x 28
cm. con un minimo de doce (12) paginas y las publicaciones en
formato medio oficio se requerira un minimo de veinte (20).

4. Las publicaciones podran ser gratuitas o de precio simbalico
solidario, que en ningun caso podra superar el 0.2% del Salario
Basico para Redactor, resultante de la escala salarial vigente para
Trabajadores de Prensa, Radio y Television CCT 364/75.

5. En el caso de que la publicacién prevea suscripcion, se entendera
gue la misma implica exclusivamente los costos de envio por
correo de cada ejemplar.

6. En cada ejemplar debe constar, en ubicacion y tamafio de facil
lectura, el nUmero de edicion, la fecha de publicacion (mes y afio),
la tirada de la edicion, la fecha de creacion del medio y una
leyenda en la portada que indique su condicion de publicacion
gratuita. Deben figurar también el nombre, apellido, domicilio legal,
teléfono y direccion de correo electronico del editor responsable
de la publicacion.

Articulo 7°.- Entrega de ejemplares. Los Medios Autogestionados,
Comunitarios, Alternativos y Populares de Comunicacion Social en



soporte papel deben entregar dentro de los diez (10) dias de publicado
cada nuamero, dos (2) ejemplares al Registro de Medios
Autogestionados, Comunitarios, Alternativos y Populares de
Comunicacion Social. Uno de ellos serd destinado a los fines que
establezca la autoridad de aplicacion y el otro serd enviado a una
biblioteca Publica establecida por la Autoridad de aplicacién en el
ambito de la Ciudad de Cérdoba, la que los pondran a disposicion del
publico. Los recibos que se extiendan seran admitidos para acreditar el
cumplimiento de lo establecido en el articulo 6°, inc. a).

Articulo 8°.- Requisitos especificos para los Medios Autogestionados,
Comunitarios, Alternativos y Populares de Comunicaciéon Social de
radiodifusion. Para ingresar en el Registro de Medios Autogestionados,
Comunitarios, Alternativos y Populares de Comunicacion Social, los
medios deben cumplir con los requisitos establecidos en el articulo 5° y
los que se enumeran a continuacion:

1. Contar con permiso de transmision acorde a la normativa vigente
otorgado por la Autoridad Federal de Servicios de Comunicacion
Audiovisual (AFSCA) acreditado mediante la presentacion de
copia de la resolucion que lo otorga, pudiendo ser éstas: licencia
de Servicios de Comunicacion Audiovisual de espectro
radioeléctrico; certificado de empadronamiento en el Padron de
personas juridicas sin fines de lucro, prestadoras de servicios de
comunicacion audiovisual por modulacion de frecuencia, en zonas
de conflicto y sus areas de influencia, (Resolucion 1478/2014);
Permiso Precario Provisorio de radio y/o haberse censado en
marzo de 2010 ante el AFSCA.

En caso de no contar con ninguno de los nombrados
anteriormente, se aceptara el nimero de expediente del concurso
publico de licencias ante AFSCA.

2. Acreditar una emision de como minimo ocho (8) horas diarias
durante nueve (9) meses por ao.

3. No exceder el sesenta por ciento (60%) de las horas diarias de
programacion con la emision de temas musicales.

4. Presentar un detalle de la programacién de los ultimos nueve (9)
meses indicando la frecuencia de emisién, la zona de llegada y el
horario de transmision.



Una vez admitido en el Registro, el Medio de radiodifusion debera
presentar en forma semestral, la grilla de programacion a la autoridad
competente, dentro de los primeros diez (10) dias habiles
administrativos del mes siguiente al cunplimiento dell semestre.

Articulo 9°.- Requisitos especificos para los programas radiales
Comunitarios, Alternativos y Populares. Para ingresar en el Registro de
Medios Comunitarios, Alternativos y Populares de Comunicacion Social
los programas radiales deben cumplir con los requisitos establecidos en
el articulo 5° y los que se enumeran a continuacion;

1.

Emitir su programa en un medio que cuente con el permiso
otorgado por el Autoridad Federal de Servicios de Comunicacion
Audiovisual (AFSCA).

Acreditar mediante factura la compra del espacio radial. En caso
de que el espacio radial sea cedido gratuitamente, acreditar esa
condicién por nota de la direccion de la emisora o por los medios
que establezca la autoridad de aplicacion.

Acreditar un minimo de una (1) emisién de una (1) hora por
semana.

No exceder el treinta por ciento (30%) del programa con la
emision de temas musicales.

Indicar en la solicitud de inscripcion la frecuencia de emision y la
zona de llegada de la radio y el dia y horario de transmision del
programa.

Los programas radiales deberan realizar la entrega del material sobre el
total de los programas emitidos al aire en alguno de los formatos MP3,
WAV u OGG, dentro de los diez (10) dias habiles administrativos del
mes siguiente de su emision, a la autoridad competente.

Articulo 10.- Requisitos especificos para los Medios Autogestionados,
Comunitarios, Alternativos y Populares en sitio web. Para ingresar en el
Registro de Medios Autogestionados, Comunitarios, Alternativos vy
Populares de Comunicacion Social, los medios deben cumplir con los
requisitos establecidos en el articulo 5° y los que se enumeran a
continuacion:

1.

Poseer registro de dominio nic.argentina u otro gestor de dominios
comprobable.



2. El sitio web debe tener almacenados en todo momento un minimo
de cuarenta (40) documentos que sumen un total de doscientos
mil (200.000) caracteres con espacios. Las notas periodisticas o
documentos del portal deberan tener las fechas en que fueron
subidas al sitio.

3. Durante un minimo de cuarenta (40) semanas por afo, el sitio web
debe ser actualizado semanalmente mediante la incorporacion de
al menos tres (3) documentos que sumen no menos de diez mil
(10.000) caracteres con espacios. La desactualizacion no podra
superar una (1) semana por mes.

4. Las actualizaciones deben realizarse con produccion propia o
colaboraciones locales, no pudiendo efectuarse a traves de
enlaces a otros sitios web.

5. El sitio web debe exhibir un contador de visitas.

6. El sitio web debe tener visible, en ubicacion y tamario de facil
lectura, el nombre, apellido, domicilio legal, teléfono y direccién de
correo electrénico del editor responsable, la fecha de publicacidon
de cada nota.

7. El acceso a todo el contenido del sitio web debe ser gratuito y en
ninguan caso exigira registro del usuario para ver su contenido.
Con el fin de evitar la contaminacion visual de la pagina, la
publicidad no podréa tener formato de Pop Up hechos en flash o
JavaScript o de cualquier formato similar y aquellos que abran
ventanas emergentes; también aquella publicidad denominada
“deslizante”, que se interpone a la nota obligando al lector a verla
con anterioridad, debiendo éste cerrarla para acceder a la noticia .

8. Acreditar el pago del servicio de alojamiento en servidor. Respecto
a los medios tengan servicio gratuito deberan acreditar dicha
circunstancia ante el Registro mediante declaracion suscrita por el
titular del Medio, en el cual se brinde informacion acerca de la
empresa o grupo proveedor de dicho servicio.

9. El sitio web debe tener enlace con el sitio web principal del
Gobierno de la Ciudad/Provincia de Cérdoba.

Articulo 11.- Incumplimiento. El incumplimiento de alguno de los
requisitos comunes o0 especificos es motivo de apercibimiento,
suspension o exclusiéon del Registro de Medios Autogestionados,
Comunitarios, Alternativos y Populares de Comunicacion Social por el



periodo vigente, en los supuestos que en cada caso se detallan a
continuacion:
Apercibimiento:

e Falta de entrega de material dispuesto en los articulos 7°, 8° y 9°
de la presente Ley, a los efectos de la acreditacion de
cumplimiento permanente de los requisitos exigidos en la
normativa.

e Cuando el contenido referido a tema inherentes a la probleméatica
de su area de influencia e informacion sobre instituciones publicas
o privadas sin fines de lucro de la Ciudad/Provincia, no sean
suficientes para alcanzar el minimo establecido por la normativa
vigente.

e Cuando se exceda el porcentaje maximo de publicidad permitido
por la Ley.

e En el caso de las paginas webs, cuando no cumplan con la
actualizacion minima establecida por la hormativa vigente.

Suspension:

e La acumulacion de tres (3) apercibimientos anuales, acarrea la
suspension del Medio en el Registro por el plazo de un mes.

e La suspension anteriormente mencionada conlleva la interrupcion
en el otorgamiento de la Pauta Institucional por el tiempo indicado.

Exclusion:

e La falta de subsanacion del incumplimiento que ha provocado la
suspension, en los términos expuestos en el punto anterior,
acarrea la exclusion inmediata del Registro vigente.

CAPITULO Il
APOYO PUBLICITARIO

Articulo 12.- Imputacion presupuestaria. Los gastos que demande el
cumplimiento de la presente son imputados a la partida presupuestaria
correspondiente.

Articulo 13.- Asignacion de la pauta publicitaria a los Medios
Autogestionados, Comunitarios, Alternativos y Populares de
Comunicacion Social. La tarifa publicitaria que perciben mensualmente



los Medios Autogestionados, Comunitarios, Alternativos y Populares es
la que resulta de aplicar los indices que se establecen en este articulo al
valor del Salario Basico para Redactor, resultante de la escala salarial
vigente para Trabajadores de Prensa, Radio y Television CCT 364/75
logrado por el Circulo Sindical de la Prensa y la Comunicacion de
Cérdoba, segun su soporte:

1. Medios Autogestionados, Comunitarios, Alternativos y Populares
de Comunicaciéon Social en soporte papel: tres (3) Salarios
Béasicos de Redactor.

2. Medios Autogestionados, Comunitarios, Alternativos y Populares
de radiodifusion: cuatro (4) Salarios Basicos de Redactor.

3. Programas radiales vecinales de Comunicacion Social: dos (2)
Salario Basico de Redactor.

4. Medios Vecinales de Comunicacion Social en sitio web: dos (2)
Salario Basico de Redactor..

También perciben una asignacion publicitaria extra de igual monto en
virtud de la publicacion de la convocatoria a inscripcion en el Registro
de Medios Vecinales de Comunicacion Social.

En el caso en que la escala salarial para Trabajadores de Prensa,
Radio y Television CCT 364/75 se encuentre vencida y en periodo de
negociacion paritaria, se tomard como parametro el valor del Salario
Basico de Redactor mas reciente, hasta tanto se acuerde la nueva
escala salarial.

CAPITULO IV

DISPOSICIONES SOBRE LA DIFUSION DE LA PUBLICIDAD
OFICIAL

Articulo 14.- La publicidad oficial del Gobierno de la Ciudad/Provincia
de Cordoba que reciban los Medios Autogestionados, Comunitarios,
Alternativos y Populares de Comunicacion Social debera ser difundida
de acuerdo con el siguiente detalle:
1. Los medios en soporte papel en formato 20 por 28 cms. le
deberan destinar una pagina impar y los de formato tabloide,
media impar.



2. Los sitios web le deberan destinar un banner de 460 por 60
pixeles en su pagina principal.

3. Los medios vecinales de radiodifusion le deberan destinar un
minimo de 40 segundos por dia y no mas de 80 segundos.

4. Los programas de radio le deberan destinar un minimo de 30
segundos y no mas 60 segundos por cada hora de emision.

Articulo 15.- Ante la aparicion de un medio de comunicacion en
cualquier otro tipo soporte o formato de Medios Autogestionados,
Comunitarios, Alternativos y Populares de Comunicacion Social no
contemplado por la Ley, el titular del Medio deberd presentar su
propuesta y correspondera a la Autoridad de Aplicacion evaluar el
espacio que se le debera destinar a la publicidad del Gobierno de la
Ciudad/Provincia de Cérdoba.

CAPITULO V
ESTIMULO A LA CALIDAD EN LA PRODUCCION EDITORIAL

Articulo 16.- Premio. Institiyase el Premio Anual "Estimulo a la calidad
en la Produccion Editorial" que otorga la Autoridad de Aplicacién a los
inscriptos en el Registro de Medios Autogestionados, Comunitarios,
Alternativos y Populares de Comunicacion Social segun el soporte de
acuerdo con lo previsto en el presente capitulo.

Articulo 17.- Monto del premio por categoria. El premio para cada
categoria se establece en una suma equivalente al doble de la tarifa
presupuestaria prevista para el soporte correspondiente en el articulo 13
de la presente que es entregada por la Autoridad de Aplicacién una vez
por afio al ganador con independencia de la suma que hubiera percibido
por el apoyo publicitario.

Articulo 18.- Distribucion del premio por categoria. El premio es
otorgado cada afio a doce (12) integrantes del Registro de Medios
Autogestionados, Comunitarios, Alternativos y Populares de
Comunicacion Social respetando la proporcionalidad de los inscriptos
segun el soporte.

Los ganadores del premio en cada categoria no podran participar del
sistema de estimulo del afio inmediato siguiente.



El jurado puede declarar desierto el premio en alguna o todas las
categorias.

Articulo 19.- Jurado. La Autoridad de Aplicacion convocara a un jurado
gue debe integrarse de la siguiente manera:

1. Tres (3) legisladores de la Comision de Obras Publicas, Vivienda y
Comunicaciones de la Legislatura de la Provincia de Cordoba

2. Tres (3) representantes del ambito académico de la comunicacién
social.

3. Tres (3) representantes de asociaciones de trabajadores del rubro,
como el Circulo Sindical de la Prensa y la Comunicacion de
Cordoba, la Asociacion de Reporteros Graficos de la Republica
Argentina (ARGRA) o la Sociedad Argentina de Locutores
Cordoba (SAL).

Los funcionarios del Poder Ejecutivo del Gobierno de la
Ciudad/Provincia de Cordoba tienen incompatibilidad para integrar este
jurado.

Las funciones del jurado son ad honorem y sus miembros se renuevan
anualmente.

En todos los casos el jurado debe fundar su decision.

Articulo 20.- Criterios de evaluacion. Para el otorgamiento del premio
estimulo el jurado evaluara principalmente el contenido editorial, el
disefio, la produccion, el compromiso social con la zona de influencia y
la defensa de los valores democréticos de los Medios Autogestionados,
Comunitarios, Alternativos y Populares de Comunicacion Social .

DISPOSICIONES FINALES

Articulo 21.- Autoridad de Aplicacion. La Autoridad de Aplicacion de la
presente es la Direccion General de Prensa y Difusion/Secretaria de
Informacion Publica del Gobierno de la Ciudad/Provincia de Cordoba.

Articulo 22.- Reglamentacion. La Autoridad de Aplicacion debe
reglamentar la presente dentro de los treinta dias (30) de su sancion.

Articulo 23.- Derogaciones.

Articulo 24.- Comuniquese, etc.



